
 

SEKRETY PLATFORM 
REKLAMOWCH - CHECKLISTA 
____ 

Wstęp 

Wybór platformy reklamowej to jeden z najważniejszych etapów 
przed uruchomieniem płatnych kampanii. Możesz mieć dobrą 
ofertę, ciekawy produkt i sensowny budżet, ale jeśli wybierzesz 
niewłaściwy kanał, reklamy będą trafiać do złych osób albo w 
złym momencie. Efekt? Dużo kliknięć, mało wyników i 
niepotrzebnie przepalony budżet. 
 
Ta checklista została przygotowana jako praktyczna roadmapa, 
która pomoże Ci przejść przez cały proces wyboru, 
przygotowania, uruchomienia i optymalizacji platform 
reklamowych. Nie jest to lista przypadkowych punktów. To 
uporządkowany system, który prowadzi Cię od oceny 
fundamentów aż do kwartalnego przeglądu wyników. 
 
Jeśli sprzedajesz eBooka, kurs online, konsultacje, szablony, 
workbooki, lead magnet albo inny produkt cyfrowy, nie musisz od 
razu reklamować się wszędzie. Dużo lepszym podejściem jest 
sprawdzenie, gdzie znajduje się Twój odbiorca, jak podejmuje 
decyzję i jaki format reklamy najlepiej pasuje do Twojej oferty. 
 
Google Ads może pomóc Ci dotrzeć do osób, które aktywnie 
szukają rozwiązania. Meta Ads może budować zainteresowanie i 
wspierać retargeting. TikTok Ads może przyciągać uwagę 
krótkim, naturalnym wideo. LinkedIn Ads może sprawdzić się 
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przy ofertach B2B, konsultacjach i usługach premium. 
Celem tej checklisty jest pomóc Ci działać świadomie. Najpierw 
ocenisz swoje cele, budżet, zasoby techniczne i możliwości 
tworzenia treści. Następnie porównasz platformy, przygotujesz 
tracking, stworzysz treści reklamowe, uruchomisz kampanie 
testowe i zaczniesz analizować wyniki. 
 
Traktuj tę checklistę jak narzędzie robocze. Możesz wracać do 
niej przed każdą nową kampanią, przy wyborze kolejnej 
platformy albo podczas kwartalnego przeglądu strategii. Dzięki 
temu Twoje decyzje reklamowe będą oparte na danych i 
dopasowaniu do biznesu, a nie na trendach, zgadywaniu albo 
tym, co akurat robi konkurencja. 
 

Checklista 

Ta checklista pomoże Ci przejść krok po kroku przez proces 
wyboru najlepszych platform reklamowych dla Twojego biznesu. 
Możesz użyć jej, jeśli chcesz promować eBooka, kurs online, 
konsultacje, szablony, workbook, lead magnet albo inny produkt 
cyfrowy. 

Celem nie jest reklamowanie się wszędzie naraz. Celem jest 
wybranie tych platform, które najlepiej pasują do Twojej oferty, 
odbiorcy, budżetu i możliwości działania. 

 

Etap 1: Ocena fundamentów 

☐ Określ główny cel biznesowy 
Zdecyduj, czy reklamy mają generować sprzedaż, leady, zapisy 
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na webinar, konsultacje, pobrania darmowego materiału czy 
budowanie rozpoznawalności. 

☐ Ustal konkretne KPI 
Wypisz wskaźniki, które będą oznaczały sukces, np. koszt leada, 
koszt zakupu, ROAS, liczba zapisów, liczba konsultacji, CTR lub 
współczynnik konwersji. 

☐ Opisz swoją grupę docelową 
Zapisz, kim jest Twój odbiorca, jaki ma problem, czego szuka, 
gdzie spędza czas online i jak podejmuje decyzję zakupową. 

☐ Określ budżet reklamowy 
Ustal, ile możesz przeznaczyć na testy i ile możesz wydawać 
miesięcznie bez ryzyka dla biznesu. 

☐ Oceń swoje zasoby techniczne 
Sprawdź, czy masz stronę, landing page, tracking, Google 
Analytics, pixele reklamowe, CRM lub narzędzie do e-mail 
marketingu. 

☐ Oceń możliwości tworzenia treści 
Zastanów się, czy możesz regularnie tworzyć teksty reklamowe, 
grafiki, krótkie wideo, landing page’e, webinary, posty eksperckie 
lub materiały edukacyjne. 

☐ Sprawdź obecne kanały pozyskiwania klientów 
Wypisz, skąd obecnie masz ruch, leady lub sprzedaż. Zapisz, ile 
kosztuje pozyskanie klienta w każdym kanale, jeśli masz takie 
dane. 
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Etap 2: Analiza platform reklamowych 

☐ Sprawdź, gdzie znajduje się Twoja grupa docelowa 
Zastanów się, czy Twój odbiorca częściej szuka rozwiązania w 
Google, scrolluje Meta, ogląda TikToka, czy działa zawodowo na 
LinkedInie. 

☐ Porównaj główne platformy reklamowe 
Przeanalizuj Google Ads, Meta Ads, TikTok Ads, LinkedIn Ads i 
ewentualnie YouTube Ads pod kątem swojej oferty. 

☐ Oceń koszty i wymagany budżet wejścia 
Sprawdź, które platformy mogą działać przy mniejszym budżecie, 
a które wymagają większych środków, np. LinkedIn przy ofertach 
B2B. 

☐ Sprawdź wymagania kreatywne każdej platformy 
Google Ads wymaga dobrych słów kluczowych i landing page’a. 
Meta wymaga kreacji i testowania komunikatów. TikTok wymaga 
krótkiego wideo. LinkedIn wymaga eksperckiego, biznesowego 
przekazu. 

☐ Oceń możliwości targetowania 
Sprawdź, czy dana platforma pozwala dotrzeć do Twoich 
odbiorców według intencji, zainteresowań, zachowań, stanowisk, 
branży lub wcześniejszego kontaktu z marką. 

☐ Przeanalizuj konkurencję 
Zobacz, gdzie reklamują się podobne marki, eksperci, twórcy 
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kursów, konsultanci lub firmy z Twojej niszy. Zwróć uwagę na ich 
komunikaty, formaty i oferty. 

☐ Wybierz platformę główną 
Wybierz kanał, który ma największe szanse realizować Twój 
główny cel. 

☐ Wybierz platformę wspierającą 
Wybierz kanał, który może uzupełniać główną platformę, np. 
retargeting, budowanie zainteresowania lub przechwytywanie 
innej intencji. 

☐ Wybierz platformę testową 
Wybierz jeden kanał do małych testów, bez ryzykowania 
głównego budżetu. 

 

Etap 3: Przygotowanie techniczne 

☐ Zainstaluj pixele i tagi śledzące 
Dodaj Meta Pixel, TikTok Pixel, LinkedIn Insight Tag, Google Ads 
Tag lub inne narzędzia zależnie od wybranych platform. 

☐ Skonfiguruj śledzenie konwersji 
Mierz działania takie jak zakup, zapis, pobranie materiału, 
wysłanie formularza, kliknięcie CTA, rezerwacja konsultacji lub 
zapis na webinar. 

☐ Połącz platformy z analityką 
Upewnij się, że Google Analytics i inne narzędzia zbierają dane z 
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kampanii. 

☐ Skonfiguruj CRM lub system e-mail marketingowy 
Jeśli zbierasz leady, zadbaj o to, żeby trafiały do odpowiedniego 
systemu i można było śledzić ich jakość. 

☐ Ustal sposób mierzenia wyników między platformami 
Przygotuj prosty model atrybucji lub przynajmniej jasny system 
porównywania danych. 

☐ Stwórz dashboard raportowy 
Może to być arkusz Google, Looker Studio albo inne narzędzie. 
Ważne, żeby widzieć budżet, kliknięcia, leady, sprzedaż, ROAS i 
koszt konwersji. 

☐ Przetestuj tracking przed startem kampanii 
Nie uruchamiaj reklam, dopóki nie masz pewności, że 
najważniejsze zdarzenia są poprawnie mierzone. 

 

Etap 4: Przygotowanie treści reklamowych 

☐ Stwórz strategię treści dla każdej platformy 
Nie kopiuj tej samej reklamy wszędzie. Dopasuj format do kanału. 

☐ Przygotuj treści pod Google Ads 
Stwórz listę słów kluczowych, teksty reklam, rozszerzenia i 
landing page dopasowany do intencji użytkownika. 

☐ Przygotuj treści pod Meta Ads 



Sekrety Platform Reklamowych - Checklista 

7 

Stwórz grafiki, krótkie wideo, karuzele, nagłówki, teksty reklam i 
warianty pod różne grupy odbiorców. 

☐ Przygotuj treści pod TikTok Ads 
Napisz hooki, nagraj krótkie wideo, przygotuj teksty na ekranie, 
CTA i kilka wariantów pierwszych sekund reklamy. 

☐ Przygotuj treści pod LinkedIn Ads 
Stwórz ekspercki komunikat, lead magnet, webinar, case study, 
raport lub reklamę konsultacji dopasowaną do odbiorcy B2B. 

☐ Zadbaj o spójność marki 
Ustal podstawowe zasady: ton komunikacji, kolory, styl grafik, 
obietnica, CTA i sposób prezentacji oferty. 

☐ Przygotuj warianty do testów A/B 
Dla każdej platformy przygotuj minimum kilka wersji reklam: 
różne nagłówki, kreacje, CTA, formaty i kąty komunikatu. 

☐ Zbuduj prosty kalendarz treści 
Zaplanuj, kiedy tworzysz nowe reklamy, kiedy odświeżasz 
kreacje i kiedy testujesz kolejne komunikaty. 

 

Etap 5: Start kampanii 

☐ Uruchom kampanie z małym budżetem testowym 
Nie zaczynaj od dużych kwot. Najpierw sprawdź, czy platforma 
daje wartościowy ruch, leady lub sprzedaż. 
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☐ Wdroż pierwsze grupy odbiorców 
Ustaw targetowanie zgodne z wybraną platformą: słowa 
kluczowe w Google, zainteresowania i retargeting w Meta, 
stanowiska i branże na LinkedInie, formaty wideo i 
zainteresowania na TikToku. 

☐ Ustaw strategię stawek i budżet 
Zacznij od prostego budżetu dziennego i jasnego celu kampanii. 

☐ Skonfiguruj ustawienia optymalizacji 
Wybierz właściwe zdarzenie konwersji, np. Lead, Purchase, 
Complete Registration lub inne działanie ważne dla Twojej oferty. 

☐ Ustal benchmarki startowe 
Zapisz, jaki koszt leada, koszt zakupu, CTR, CPC lub ROAS 
uznasz za akceptowalny na początku. 

☐ Nie oceniaj kampanii po jednym dniu 
Daj kampanii czas na zebranie danych, ale kontroluj, czy budżet 
nie jest przepalany na oczywiste błędy. 

 

Etap 6: Framework optymalizacji 

☐ Ustal codzienny monitoring 
Codziennie sprawdzaj wydatki, błędy techniczne, tempo budżetu 
i podstawowe wyniki. 

☐ Wprowadź tygodniowy przegląd wyników 
Raz w tygodniu sprawdzaj CTR, CPC, CPA, ROAS, jakość leadów, 
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skuteczność kreacji i zachowanie użytkowników na stronie. 

☐ Zaplanuj miesięczną analizę strategiczną 
Raz w miesiącu porównaj platformy i zdecyduj, gdzie zwiększyć 
budżet, co poprawić, a co zatrzymać. 

☐ Ustaw alerty wydajnościowe 
Jeśli możesz, ustaw automatyczne alerty, np. gdy koszt 
konwersji przekroczy określony poziom lub kampania zacznie 
wydawać budżet zbyt szybko. 

☐ Dokumentuj wszystkie zmiany 
Zapisuj, co zmieniasz w kampanii i kiedy. Dzięki temu łatwiej 
ocenisz, które działania poprawiły wyniki. 

☐ Twórz procedury optymalizacji 
Ustal, co robisz przy wysokim koszcie kliknięcia, niskim CTR, 
braku konwersji, słabych leadach albo spadku ROAS. 

 

Etap 7: Analiza wyników 

☐ Śledź ROAS dla każdej platformy 
Sprawdź, która platforma realnie generuje przychód względem 
wydatków. 

☐ Monitoruj koszt pozyskania klienta 
Porównuj CPA między platformami, ale pamiętaj, że tańszy klient 
nie zawsze oznacza lepszego klienta. 
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☐ Analizuj jakość leadów 
Sprawdzaj, czy leady pasują do Twojej oferty, otwierają maile, 
zapisują się na rozmowy, kupują lub przechodzą dalej w lejku. 

☐ Mierz wartość klienta w czasie 
Jeśli ktoś najpierw kupuje tani eBook, a później kurs lub 
konsultację, uwzględnij to w ocenie platformy. 

☐ Porównuj wyniki między platformami 
Zobacz, która platforma najlepiej buduje świadomość, która 
generuje leady, która domyka sprzedaż, a która działa najlepiej 
jako retargeting. 

☐ Sprawdzaj pełny lejek, nie tylko kliknięcia 
Kliknięcia są początkiem. Liczy się to, co dzieje się później: zapis, 
zakup, rozmowa, retencja i kolejne transakcje. 

 

Finalny krok: kwartalny przegląd strategii 

☐ Zaplanuj przegląd strategii co 3 miesiące 
Raz na kwartał sprawdź, czy wybrane platformy nadal pasują do 
Twoich celów. 

☐ Oceń podział budżetu 
Zdecyduj, czy platforma główna nadal powinna otrzymywać 
największą część środków. 

☐ Sprawdź, które kanały skalować 
Zwiększaj budżet tylko tam, gdzie widzisz stabilne wyniki i 
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sensowną jakość klientów. 

☐ Zatrzymaj słabe kanały 
Nie trzymaj platformy tylko dlatego, że jest popularna. Jeśli nie 
dowozi wyniku, ogranicz ją lub przebuduj strategię. 

☐ Dodaj nowe testy 
Wybierz jedną nową okazję do sprawdzenia: nowy format, nową 
grupę odbiorców, nowy lead magnet, nową platformę lub nowy 
typ kampanii. 

☐ Zaktualizuj plan reklamowy 
Na podstawie danych zdecyduj, jak będzie wyglądał kolejny 
kwartał działań. 

 

Podsumowanie 

Ta checklista prowadzi Cię przez cały proces: od oceny 
fundamentów, przez wybór platformy, przygotowanie 
techniczne, tworzenie treści, start kampanii, optymalizację i 
analizę wyników. 

Najważniejsze jest to, aby nie wybierać platformy przypadkowo. 
Najpierw sprawdź swój cel, odbiorcę, budżet, tracking i 
możliwości contentowe. Dopiero później zdecyduj, gdzie warto 
inwestować. 

Dobrze wybrana platforma reklamowa oszczędza pieniądze, czas 
i energię. Źle wybrana platforma może generować dużo kliknięć, 
ale zero realnego wyniku. Dlatego regularnie wracaj do tej 
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checklisty, aktualizuj ją na podstawie danych i traktuj wybór 
platform jako proces ciągłego testowania, a nie jednorazową 
decyzję. 

 


